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1.-INTRODUCCION En las resoluciones del 37 Congreso Confederal sobre Medio Ambiente,
UGT afirma la responsabilidad del sindicalismo y, por tanto, su
compromiso con la transformacion del actual modelo de produccion y
consumo, hacia otro de desarrollo sostenible que garantice una mayor
calidad de vida, generacién de empleo estable y mayor proteccion
social.

El sindicalismo tiene ante si una responsabilidad de gran envergadura
en cuanto a hacer cambiar el compromiso de los agentes que dafian el
medio ambiente, asi como de quienes no impiden (debiendo hacerlo)
que se sigan consumando atentados contra los recursos naturales y el
equilibrio ecoldgico.

Es tiempo de integrar el conflicto medioambiental en el marco del
didlogo social, de modo que el movimiento sindical participe en los
procesos de reconversion y en la adaptacion medioambiental que
deben acometer las empresas.

Las actuaciones para lograr un desarrollo sostenible entrafian ajustes a
diferentes niveles, y para ello los trabajadores son unos de los
principales interesados. El sindicato UGT-Aragon, en su carécter de
representante de los trabajadores y trabajadoras, constituye un
instrumento fundamental que contribuye en el desarrollo sostenible,
debido a la capacidad que nuestra organizacion posee para modificar
los procesos industriales, priorizando la proteccion del medio laboral y
del medio ambiente, con la consecuente promocion de un desarrollo
econdmico sostenido y responsable con la sociedad.

El objetivo general es conseguir un empleo sostenible, de calidad y con
futuro, que contribuya al logro de ambientes seguros, limpios y
saludables. Y para ello, los trabajadores deben nparticipar en la
ejecucion y evaluacion de las actividades relacionadas con la Agenda
21, una de las herramientas que la Union General de Trabajadores de
Aragon, va a trasladarles para que puedan colaborar y ser participes en
la consecucion de dicho objetivo.

UGT-Aragon, como sindicato de gran tradicion en nuestra Comunidad
Auténoma, tiene un amplio bagaje profesional que le avala a la hora de
trabajar con herramientas de tal envergadura y dimension en el campo
del medio ambiente, y dispone, entre otras, de la Negociacion Colectiva
como base fundamental de la mejora de las condiciones de trabajo, y
en este caso concreto, como elemento imprescindible para la
consecucion del anteriormente citado empleo sostenible.

Por otro lado, apuntar que en Zaragoza, desde que se constituyd en
1994 Ebrdpolis -Asociacion para el Desarrollo Estratégico de Zaragoza
y su Area de Influencia- con el objetivo de disefiar estrategias de futuro
para la ciudad en el horizonte del afio 2.010, UGT-Aragon participa
activamente en este foro, contribuyendo en la caracterizacion de las
estrategias medioambientales de nuestra ciudad, asi como en todos
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aquellos foros donde tenemos algo que aportar, fomentando en todo
momento la consecucion de un desarrollo sostenible.

2.-AGENDA 21 Ya hace muchos afios que se ha empezado a tomar conciencia de que

LOCAL no pueden existir ni una economia ni una sociedad prosperas en un
mundo aquejado por tanta pobreza y tan aguda degradacion del
entorno. Si hien no cabe detener el desarrollo econdmico, urge
encauzarlo de modo que perjudique menos al medio ambiente. El
desafio consiste en generar accion surgida de esta conciencia y lograr
la transicion a esquemas de vida y desarrollo sostenibles. Deberemos
optar por el cambio.

La Agenda 21 -documento suscrito en la Cumbre de la Tierra, en Rio de
Janeiro- constituye un manual de referencia para la determinacion de
politicas empresariales y gubernamentales, asi como para la adopcion
de decisiones para este nuevo siglo.

Los principios de la Agenda 21 tienen su concrecion en el marco de la
Conferencia Europea sobre Ciudades Sostenibles, celebrada en
Aalborg (Dinamarca) en 1994. Se adoptd la denominada Carta de las
Ciudades Europeas hacia la Sostenibilidad —o Carta de Aalborg- en la
cual se reconoce el papel historico de las ciudades y pueblos en la
configuracion de nuestro modelo social y cultural.

El compromiso de los firmantes de la Carta de Aalborg consiste en
desarrollar procesos Agenda 21 Local siguiendo los principios que
establece el propio documento. Como parte mas destacable de estos
procesos figura la elaboracion de un Plan de Accion Local para la
Sostenibilidad, que popularmente se conoce como Agenda Local 21.

Los planes de accion local son herramientas basicas para la
implementacion del Quinto Programa de Accion Ambiental, “Hacia la
Sostenibilidad”, de la Unién Europea.

Los principios fundamentales que debe inspirar una Agenda Local 21
son:

- Integracion de los objetivos de Desarrollo Sostenible en la
administracion local, sus politicas y actividades de gestion.

- Sensibilizacion y educacion en temas medioambientales y
desarrollo sostenible.

- Acceso publico a la informacion medioambiental.

- Participacion y consultas publicas.

- Colaboracion con empresas, ONG's, ciudades hermanas, etc.

- Medicién, seguimiento y presentacion de informes sobre los
avances hacia la sostenibilidad.

Algunos de los aspectos en los cuales incide la Carta de Aalborg como
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imprescindibles en el camino de la sostenibilidad son potenciar el
capital natural (la atmdsfera, el agua, los bosques, etc.), racionalizar los
usos del suelo, modificar las pautas de movilidad urbana y controlar la
contaminacion de los ecosistemas.

Para la implantacion de la Agenda Local 21, se han planteado de una
serie de indicadores capaces de reflejar la realidad de la ciudad, asi
como la incidencia de las actuaciones en su sostenibilidad.

3.-INDICADORES Los indicadores tienen como objetivo prioritario la evaluacion,
cuantificacion y adecuacion de las actuaciones previstas para la
consecucion de los objetivos. Por otro lado los indicadores de
sostenibilidad y/o medioambientales deben resumir extensos datos en
una cantidad limitada de informacién clave significativa.

Asi mismo los indicadores medioambientales cuantifican la evolucion en
el tiempo de la situacion medioambiental del municipio, determinando
tendencias y permitiendo la correccion inmediata si fuera necesario.

Se han considerado fundamentalmente, dos tipos de indicadores de
sostenibilidad:

-Indicadores comunes europeos
-Indicadores locales especificos

Los indicadores comunes europeos tienen asignado un codigo
especifico definido por una letra y un nimero:

-Indicadores principales (obligatorios).............. A
-Indicadores adicionales (voluntarios)......... B

Y los indicadores locales obedecen a las caracteristicas propias de la
entidad local, complementando los propuestos por la Unién Europea en
aquellos aspectos que no estan considerados.

3.1.-Indicadores A: Indicadores Principales (obligatorios)

comunes europeos
A-1 Satisfaccion del ciudadano con la comunidad local
Satisfaccion general de los ciudadanos con varios aspectos del
municipio
A-2 Contribucion local al cambio climético global
Emisiones de COz2 (a largo plazo, cuando se haya desarrollado una
metodologia simplificada, este indicador se centrard en las
repercusiones ecologicas)
A-3 Movilidad local y transporte de pasajeros
Transporte diario de pasajeros, distancias y modos de transporte
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A-4 Existencia de zonas verdes publicas y de servicios locales
Acceso de los ciudadanos a zonas verdes y servicios basicos
proximos

A-5 Calidad del aire en la localidad

NUmero de dias en que se registra una buena calidad del aire

B: Indicadores Adicionales (voluntarios)

B-6 Desplazamiento de los nifios entre la casa y la escuela

Modo de transporte utilizado por los nifios en los desplazamientos
entre la casa y la escuela

B-7 Gestion sostenible de la autoridad local y de las empresas
locales

Porcentaje de organizaciones publicas y privadas que adoptan y
utilizan procedimientos de gestion ambiental y social

B-8 Contaminacion sonora

Porcentaje de poblacion expuesta a niveles de ruido ambiental
perjudiciales

B-9 Utilizacion sostenible del suelo

Desarrollo sostenible, recuperacion y proteccion del suelo y de los
parajes del municipio

B-10 Productos que fomentan la sostenibilidad

Porcentaje del consumo total de productos que llevan la etiqueta
ecoldgica y de productos bioldgicos u objeto de practicas comerciales
leales.

3.2.-Indicadores En una primera fase, junto con el grupo general de indicadores

especificos locales comunes europeos y teniendo en cuenta gue los objetivos prioritarios
en materia de medio ambiente son los incluidos en los Objetivos del
Plan Estratégico de Zaragoza, se definen los indicadores locales
especificos iniciales.

A modo de ejemplo, enumeramos los siguiente, entre otros:

-Ag 1: Potabilidad del agua suministrada al usuario.
-En 3: Produccion de energias renovables
-PN 2: Red de corredores bioldgicos

Hay que recordar que cada uno de estos indicadores dispone de una
ficha de evaluacion en la que se especifican todos los pormenores de la
implantacion, y que es complementaria de la ficha tipo del indicador,
posibilitando la evaluacion de la evolucion de los indicadores, asi como
el cumplimiento o no de los objetivos propuestos.

4.-INDICADOR B-  El indicador B-10 tiene como objetivos, por un lado, la medicion de la
10: “PRODUCTOS disponibilidad y suministro que se hace al mercado de productos con
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QUE FOMENTAN ecoetiqueta o etiqueta ecoldgica, biologicos, de eficiencia energética o
LA que fomenten un comercio justo. Y por otro lado, averiguar en qué

SOSTENIBILIDAD?’ proporcion estos producots forman parte del consumo total.

Todo esto en base a conseguir incrementar la produccion y el consumo
de productos sostenibles.

4.1.-Definiciones Los términos “producto con etiqueta ecoldgica, bioldgico o de
eficiencia energética” se refieren a productos que son controlados y
certificados por una organizacién reconocida e independiente de
acuerdo a ciertos criterios de produccion, metodologia, uso Yy
distribucion desde un punto de vista ecologico.

La expresion “productos para un comercio justo y solidario” se
refiere a productos controlados y certificados, en base a un criterio
relativo a métodos de produccion y elaboracion equitativa, por una
organizacion reconocida e independiente.

4.2.-Certificacion  En la UE los productos ecoldgicos son identificados por tres sistemas
Y Etiquetado de certificacion ecoldgica:

-Blue Angel (Alemania)
-Nordic Swan (Paises Escandinavos)
-EU-Ecolabel (Europa-Reg 1980/2000)

Estos tipos de etiquetado se conceden a aquellos productos que son
respetuosos con el medio ambiente en cada una de sus fases del ciclo
de vida: extracion de materias primas, produccion, distribucion (incluido
el embalaje), uso y distribucion final. Asi pues, estos productos reciben
la eco-etiqueta, cuya identificacion es un margarita que se adhiere
sobre el producto certificado.

La etiqueta europea se utiliza para la siguiente categoria de productos:
papel de escritorio, lavavajillas, frigorificos, lavadoras, compost,
colchones, pinturas y barnices, calzado, productos textiles, PC's,
ordenadores portatiles, detergentes, papel para copiar y bombillas

Siendo que los productos bioldgicos son aquellos en los que al menos
un 95% de sus componentes derivan de un agricultura que usa
métodos hioldgicos, sélo en este caso el producto puede ser etiquetado
como hioldgico.

Los productos que llevan la etiqueta de “eficiencia energeética’
(Directivas  94/2/CE, 97/17ICE, 98/11/CE) son los siguientes:
frigorificos, congeladores, lavadoras, secadoras, lavavajillas vy
bombillas. La etiqueta debe estar en un lugar claramente visible y debe
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contener los detalles referentes a la técnica de fabricacion del modelo y
del consumo energético (desde A, consumo minimo, hasta G, alto
consumo. Aquellos que estdn comprendidos entre las clases A o B se
definen como “productos energeticamente eficientes”.

Las condiciones de etiquetado para los productos pertenecientes a un
“‘comercio _justo y solidario” varian de unos productos a otros. La
organizacion para el etiquetado de productos de comercio justo fija los
criterios para los siguientes productos: café, te, cacao, chocolate, miel,
azlcar, zumo de naranja y platanos.

5.-APLICACION La red de colaboracion existente entre los sindicatos y su gran nimero
DEL INDICADOR de afiliados constituye una via importante para encauzar las medidas
B-10 de apoyo a los conceptos y practicas en pro del desarrollo sostenible.

Esto ha hecho posible que el Excmo. Ayuntamiento de Zaragoza haya
confiado en la Unién General de Trabajadores para la aplicacion a
través de la Agenda Local 21 del Indicador Comun Europeo B-10:
“Productos que fomentan la sostenibilidad”.

Para ello, desde el Departamento de Medio Ambiente adscrito a la
Secretaria de Politica Industrial y Accion Sindical de UGT-Aragon y
junto con el Area de Medio Ambiente del Ayuntamiento de Zaragoza, se
ha convenido elaborar una encuesta al objeto de determinar el
porcentaje de uso de los productos que formentan la
sostenibilidad “productos con etiqueta ecoldgica, bioldgicos, de
eficiencia energética o productos para un comercio justo y
equitativo”, asi como el grado de implantacion en Zaragoza y su
area de influencia

La encuesta se va a dirigir a una base poblacional de 1.000 personas,
elegidas de entre los casi 40.000 afiliados a UGT-Aragdn. Del total, se
han seleccionado los que viven en Zaragoza y su area de influencia que
hacen un total de 27.485, y de estos, segun la distribucion de la
poblacion por codigos postales, se ha elaborado la muestra definitiva.

En la elaboracion de este trabajo se toman como base los datos del

Padron Municipal de Habitantes actualizado a fecha 1 de enero de
2000.

La variable mas relevante que se que se considera es:
-edad
ya que permite centrar las actuaciones de futuro de una forma més fécil

y orientar las estrategias para modificar habitos de consumo en estos
sesgos de la poblacion.
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6.-RESULTADOS El presente trabajo realizado por el Departamento de Medio Ambiente
DEL ESTUDIO de UGT-Aragon tiene como objetivos:

-la medicion de la disponibilidad y suministro que se hace al
mercado de productos con ecoetiqueta o etiqueta ecoldgica, de
agricultura ecoldgica, de eficiencia energética o que fomentan un
comercio justo

-y averiguar en qué proporcion estos productos forman parte del
consumo total

El trabajo de campo se ha llevado a cabo en dos fases:

-En primer lugar, se disefié un triptico informativo que recogia la
informacion relativa a los productos objeto de estudio, con el fin de dar
a conocer las caracteristicas y poder identificar dichos productos, asi
como se trabajo, al mismo tiempo, en la elaboracion de la encuesta que
sirvié para la recogida de los datos al objeto de analizarlos.

-Y en una segunda fase, a lo largo del mes de noviembre de 2001, tras
la seleccion de una muestra aleatoria se pudo realizar el estudio
estadistico (error muestral maximo=x 2%, nivel de confianza=95,5%)
cuyos resultados mostramos a continuacion.

.- ANALISIS El 70% de los encuestados han sido hombres y el 30% restante
POBLACIONAL mujeres.
1.0- sexo

SEGUN EL SEXO

80%

60%

40%

20% —

0% T 1
HOMBRES MUJERES

Este hecho se debe a que la muestra ha sido extraida de la poblacion
afiliada al sindicato UGT-Aragon, donde la mayor representacion se
debe al factor indice de afiliacién que en este caso es mayoritario para
el sexo masculino por la configuracién del mundo laboral actual. Si bien
le damos una gran importancia a la participacion creciente de la mujer
en los temas que son de competencia de una organizacion como la
nuestra.
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i.1- grupos de edad El 39,44% de la poblacion encuestada pertenece al grupo de edad
comprendido entre los 35 y los 49 afios, seguido por el grupo 18-34
afios, siendo el menos representado el de 65 0 mas afios.

EDAD
100%
80%
60%
40%
20%
0% T T T 1
18-34 35-49 50-64 65 0 mas
1.2.- estado civil Los resultados muestran que el estado civil de casi tres cuartos de la

poblacién encuestada (73,24%) esta incluido en la categoria de
casado/a, seguido de lejos con un 23,94% por aquellos que permanecen
solteros/as.

El resto de categorias, segun estado civil, apenas tienen una
representacion significativa dentro del porcentaje total del estudio.

PORCENTAJE POR ESTADO CIVIL
100,00%
80,00%
60,00%
40,00%
20,00% 1
0,00% | | T T T 1
SOLTERO/A CASADO/A VIUDO/A DIVORCIADO/A
i.3.- nivel de NIVEL DE ESTUDIOS
estudios
100,00%
80,00%
60,00%
40,00%
20,00% —
0,00% T T T ]
SINESTUDIOS  PRIMARIOS MEDIOS SUPERIORES

El nivel de estudios de los encuestados nos indica que el 46,48% tienen
estudios medios, si bien aquellos con estudios primarios y superiores
representan un porcentaje menor pero similar entre ellos (26,76%).
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